Basisliberlegungen

Zielgruppe (siehe ZG-Analyse)

Grund

Ziel, gewlinschtes Resultat

Botschaft

Wirkung

Erzdhlerin

Fiktiv oder wahr

Beeinflusser, Entscheider

Rollen

Wer oder was ist HeldIn

Wer oder was ist Mentorin

Wer oder was ist FreundIn, HelferIn

Wer oder was ist WidersacherIn

6 Etappen

Ruf des Abenteuers

Z6gerung + Mentorln

Aufbruch ins Unbekannte

Weg der Prifungen

Entscheidende Priifung und
Eroberung des Schatzes (was)

Ruckkehr mit dem Schatz
(Nachhaltigkeit)

Spannung / Sensorik / Dialoge /
Emotionen!
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